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SAVIA FRESCA
PARA LA TIERRA

Nuevos aires. La alta tasa de paro juvenil, la ausencia de alternativas laborales en las zonas rurales y el
potencial de crecimiento del sector agroalimentario espafiol han provocado gue en los Cltimos afios se disparen
las solicitudes de incorporacion de jévenes a la agricultura en el conjunto de las comunidades auténomas
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Mas jovenes. En Espafia se ponen en marcha iniciativas para facnlltar el necesario relevo generacional en un
sector tan primordial como el agrario, en el que un bajo porcentaje de los agricultores son menores de 35 afios

REJUVENECIMIENTO

Soplo de aire fresco

MODERNIZACION
DEL CAMPO

Los jovenes que se
incorporan al campo en este
momento son nativos
digitales, por lo que tienen
muy interiorizado en sus
rutinas el uso dé las nuevas

tecnologias para
la informacién que precisan.
Ciertamente, existe un
vinculo entre la agricultura,
la juventud y las tecnologias
de informacion y
comunicacion, y se basa en
el hecho de que los jovenes
50N personas que en general
les atrae la innovacion y

tienden a disfrutar deluso |

de ellas.

Estas tecnologfas se estan

utilizando en la agricultura
en muchos palses hoy en dia,
lo que la esta convirtiendo
en un campo mds atractivo
y de moda. Teniendo en
cuenta gue son
generalmente faciles de
obtener, gestionar y de
compartir informacion con
otras partes interesadas en
el sector, pueden ayudaren
lamejorade la
productividad y el aumento
de ingresos agricolas.
Sin'embargo, solo el
desarrollo de capacidades
en si no es suficiente; los
Jjovenes que han sido
entrenados también deben
de ser.capacitados sobre
cémo aplicar estas
herramientas en la

- agricultura.
Pwejemplo uno de los
principales problemas es la
comercializacion de los
productos y el acceso afa
informacién de mercado. Si
los jovenes fueran

capacitados sobre maneras.

en las que se pueden
resolver estos problemas
mediante la aplicacién de
sus conocimientos sobre las

tecnologias de informacién

y.comunicacign en las
actividades agricolas, se
inclinarian mas a aplicarlas.
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egin datos de la Comision

Europea, el 55% de los agri-

cultores espaiioles son ma-
yores de 55 afios, mientras que solo
el6% esta por debajodelos 35. Ante
esto, se hacenecesarioel relevo ge-
neracional en un sector tan pri-
mordial como elagrarioy paraello
se impulsan iniciativas para el re-
Jjuvenecimientodelcampo.

La alta tasa de paro juvenil, la
ausencia de alternativas labora-
les en las zonas rurales y el poten-
cial de crecimiento del sector
agroalimentario espafiol han pro-
vocado que en los altimos afios se
disparen las solicitudes de incor-
poracion de jovenes al mundo
agrario en el conjunto de las co-
munidades auténomas.

Desde el Gobierno, se pretende
que haya 15.000 nuevos jévenes
agricultores entre 2015 y 2020, un
50% mas que en el periodo ante-
rior, Para ello, se ha disefiado un
paquete de medidas que en algu-

nos casos estan en el marco del de-

sarrollo rural y en otros son pro-
pias de la administracién espafio-
la, que haran que sea un destino
atractivoparalosemprendedores.

A nivel de las Islas, la Conseje-
ria de Agricultura, Ganaderia,
Pescay Aguas del Gobierno de Ca-
narias concedié 1,13 millones de

Alternativa. La situacidn loborol y el crecimiento del sector agroalimentario han impulsado el retorno de los menores de 35 afios al campo.

Desarroflo. Desde fas instituciones se busca modernizar ol sector:

euros en subvenciones parala pri-
mera instalacioén de jovenes agri-
cultores del Programa de Desarro-
lloRural (PDR).

Un total de 39 jévenes se benefi-
ciaron de estos créditos, cofinan-
ciados por el Fondo Europeo Agri-
cola de Desarrollo Rural (FEA-
DER) en un 85%, por el Gobierno
Auténomo en un 8,72%, y por el
Ministerio de Agricultura, Ali-
mentacién y Medio Ambiente en
uné,28%.

Esta accién busca fomentar la
instalacién de los jovenes como ti-

tulares o cotitulares de explotacio-

nes, de forma individual o asociati-
va, lo que conlleva una mejora es-
tructural y modernizacion de las
mismas, contribuyendoasial nece-

sario relevo generacional en el séc- .

tor y, como fin Gltimo, a la fijacion
de la poblacién en las zonas rura-
les. Estos créditos se destinan, en
definitiva, a'ayudar alosjévenes a
afrontar las inversiones y gastos
necesariosparadichainstalacién.
Las ayudas se dirigen a sufra-
gar gastos derivados de la compra
de maguinaria agricola, de inver-
siones en automatismos de riego,
sistemas de inyeccién de abonos,

Cc7

arrendamiento 0 compra de terre-
nos agricolas, gastos generales,
conducciones, instalaciones hi-
dropénicas, etcétera.

Ademas de la gestion-de estos
fondos, la Consejeria de Agricul-
tura, Ganaderia, Pesca y Aguas
del Gobierno de Canarias tam-

- bién intenta la incorporacién de

jovenes al sector agricola y gana-
dero, impartiendo durante los il-
timos afos a través de las tres Es-
cuelasde Capacitacion Agrariade
Canarias, situadas en Tacoronte
{(Tenerife), Los Llanos de Aridane

(La Palma) y Arucas (Gran Cana- -

ria), un total de 210 cursos, con
asistenciade4.176 agricultores j6-
venes que pretenden instalarse o
que se han instalado recientemen-
te en el sector, y que han querido
ampliar sus conocimientos sobre
las innovaciones y nuevas técni-
casaaplicarensuscultivos,

Con este programa de capacita-
cidn, yjuntoalineas deayudaseco-
némicas(créditos y subvenciones)
destinadasa los jovenes, se preten-
de potenciar la creacién y consoli-
dacién de puestos de trabajo, asi
como la renovacion del empresa-
riado, todo ello con el objetivo de
contribuir a la modernizacion de
las explotaciones agrarias y de es-
tablecer un importante vehiculo
de transferencia de avances tecno-
logicosalsector.
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Politicas futuras. Canarias necesita proceder a una reorientacion de su produccion agricola y, entre otras medidas,
defiende aumentar los impuestos a los productos importados que puedan competir con los producidos agqui

- Fomentar el autoabastecimiento

BLA. / Lis Prususs 0 Gran Garen

] pleno del Parlamento de
{ l‘r‘l Canarias aprobé el pasado
{14 deabril por unanimidad
eldictamen dela comisiénde es-
tudio sobre el sector primario
de las Islas, que pretende servir
de base alas politicas futurasde
manera que se fomente el autoa-
bastecimiento frente a la expor-
tacién como oportunidad para
mejorar la economia regional y
crear empleo.

El informe refleja que Cana-
rias necesita proceder a una re-
orientacién de su produccién
agricola y entre otras medidas
defienden aumentar los im-
puestos a los productos impor-
tados que puedan competir con
losproducidosenlasisias.

" «Frentea un sector primario
basado fundamentalmente enla
agricultura de exportacion», el
informe defiende «un cambio de
estrategia y apostar por fomen-
tar notablemente el mercado in-
terior canario», formado por re-
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A debate, Se estd trabajando para proteger al sector agricolo, potenciar la industria agropecuaria, incentivar: el relevo

generacional y garantizar la consenvacidn de la biodiversidad agricola de las Islas.

sidentes y porturistas.
Los diputados destacan 1a po-
tencialidad del sector primario

* para crear empleo y riqueza, pe-

ro insisten en que es necesaria
la adopcion de medidas de poli-
tica econdémica para mejorar la
competitividad del sector.

Se pide «gravar con el AIEM
determinados productos, sin
que ello implique un incremen-

to en los precios de la cesta dela
comprar, ya gue los cambios re-
cientes son insuficientes y hay
que ir a «un incremento en el
gravamen de aquellos produc-
tos importados que pueden pro-
ducirse en Canariasn.

En relacién con las dificulta-
des que presenta el autoabaste-
cimiento del sector primario en
Canarias, el informe constatala

en las Islas frente a la exportacion-

pervivencia de canales de dis-
tribucién y comercializacién
obsoletos y la necesidad de mo-
dernizarlos para dar salida al
mercado interno de los produc-
tosde origenlocal.

DEFICIENCIAS, TLos fallos en la
planificacion de los cultivos, la
falta de asesoramiento técnico,
la necesidad de mejor cualifica-

cién de agricultores y ganade-
ros y la introduccién de nuevas

. tecnologias son otras deficien-

cias que necesitan correccion,
segunaclarael informe.

En el informe se defiende gue
las ayudas econdmicas al sector
seabonenentiempoy forma, asi
como la formulacion urgente de
un plan de pago de las cantida-

~despendientes.

Al Ministerio de Agricultu-
ra, Alimentacién y Medio Am-*
biente del Gobierno de Espaiia
se le pide una ayuda del Estado
plurianual paralos productores

~ de las Islas adicional a la ficha

del Poseide Canarias.

Revisar los planeamientos
territoriales para proteger al
sector agricola, potenciar la in-
dustria agropecuaria, incenti-
var el relevo generacional, ga-
rantizar la cohservacién de la
biodiversidad agricola del Ar-
chipiélago Canario y promover
las variedades locales y la pro-
duccion ecolégica son otras de
las propuestas.

Comprometidos con'®

Desde siempre, apoyando
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Auge. EI sector vitivinicola se prepala para la que puede ser una de Ias mejores cosechas de los ultumos aros
con unos nimeros alentadores para la campana gue viene. Premios. Los caldos de las bodegas Hoyos de
Bandama y Tajinaste fueron galardonados en el Concurso Internacional de Vinos Bacchus 2015

Caldos de calidad

Las Islas produleron 95.952 hectolitros de vino

EXPANSION AL
-0TRO LADO
DEL CHARCO

El futuro de la industria
vitivinicola de Canarias
puede pasar por la
exportacion de sus caldos
aotros paises, ante las
dificultades que
encuentran las bodegas
islefias para competir en
precios en su tierra con los
vinos producidos en otros
lugares.

Asi pues, la Denominacién
de Origen Protegida Islas
Canarias prosigue con su
labor de penetracién en el
mercado americano con
diversas acciones
promocionales sobre el
terreno. Una
representacion de
bodegas del grupo de
exportacion de fa DOP
realizé recientemente una
mision comercial a
Estados Unidos, la

. segundaque sellevaa
cabo en este importante
enclave. Los caldos
canarios fueron los
protagonistas en una'serie
de catas comentadas
dirigidas a especialistas,
restauradores y
distribuidores en las
ciudades de Los Angeles,
Nueva Yorky San

Francisco. Las bodegas

representadas fueron
Tajinaste, Monje, Los
Bermejos, Vifidtigo,
Fronton de Oro e Ignias.
Este tipo de iniciativas
constituyen un gran
escaparate de promocién
para los vinos canarios
adscritos a/la DOP Islas
Canarias, que trabajaa
conciencia en diversas
iniciativas que, perstguen
la penetracian de los vinos
de las Islas en mercados
extranjeros, donde los
estos caldos/son
especialmente apreciados

por sus reconocidas

singularidades.

ALIL;staEEmem

Agraria ha hecho piiblicos °

El Fondo Espanol de Garantia

los datos definitivos de las
producciones de vinos y mostos
correspondientes a la campana
2014-2015, que suman 43,43 millo-
nes de hectolitros en todo el pais.
Que Espara tiene, una gran tradi-
cién vitivinicola es algo quese sa-
bey quelasIslas Canariashanido
haciéndose un hueco poco a poco

~ dentrodel sector esunarealidad.

Las bodegas de Canarias pro-
dujeron alolargo de dicha campa-

- N1a 95.952 hectolitros de vino, en su

mayoria acreditado bajo denomi-
naciones de origen protegidas,
con 76.911 hectolitros asi citados.
De dichos caldos con denomina-
cién de origen certificada, se pro-
dujeron en el archipiélago 43.563
hectolitros de vino blancoy 33.348
detinto. !

BUENAS PREVISIONES. El sector
vitivinicola de las islas yaise pre-
parapara hacer frente a unanue-
va campana de recoglda delauva
que, segiin las primeras estima-
ciones, se prevé seaina superpro-
duc cmn vol\nendo a mv elesder ra
i

ciondelosracimosenlo que selle-
vadefloracién delosmismos.

Por el momento, el Consejo Re-
gulador de la Denominacién de
Ongen del Vino de Lanzaroteesel
tnico gue se ha manifestado a.l
respecto, prewendo que se/pueda
rebasar los tres millones de kilos

deuva enlarecogida de2015.Enel

2014, los nimeros se . ‘situaron en
2,7millones dekilosdeuvarecogi-
daenestatierra.detinto.

naste‘B!anco Seco 2014 | (Bodegas
Tajinaste), adscritos a la Denomi-
:na.cson de OrIEEp Prntggida I;:Ias

enel, transcurso del 'Concurso In .
ternacmnal de Vinos Bacchus
2015, celebradoenMadnd
Ademas de estos dos caldos,
otras bodegasiadscritas a la DOP
Islas Canarias también recibie-
‘ronimportantes reconucun ntos
en esta cita: E1 Grii‘o‘Ca.nan y El
Grifo Malvasia Fermentada ‘Ba-
rrica 2014 (Bodegas El Grlfo DO
La.mamte) obtuvieron el Bacchus
de Oromientras que E1 Grifo Mal-

vasia Semidulce Coleccion 2014-

(DO Lanzarote); Can 2013 (Bodega

. . o o
Volcdiico. La uva en Lanzarote crece en suelo volcdnico, recubierto de picdn, que caracteriza s sabor:

Tajinaste-DO Orotava); Blanco
SecoBrumas de Ayosa 2014 (Bode-
ga SAT Viticultores de Giiimar-

DO Valle de Giiimar); Vega Norte

Albillo Criolloy Vega Norte Rosa-
do (Bodega SAT Noroeste de La
Palma-DO La Palma) lograron el
BacchusdePlata.

Este concurso internacional
devinos, unodelos mas importan-
tes del pais, estd organizado porla

Unién/Espafiola de Catadores. En
este encuentro intervienen cata-
dores profesionales, Masters of
Sommelier, Masters of Wine, eno-
logos, prensa especializada y
prescriptores nacionales e inter-

‘nacionales, que han puntuado

mas de 1.500 vinos nacionales e in-
ternacionales. También el Testa-
mento Malvasia Aromatica Fer-
mentado Barrica 2014 (Bodega

Cumbres de Abona-DO Abona),
conlamedalladeoro; y E1Nispero
Albillo Barrica 2013 (Bodega Eu-
frosina Pérez-DO La Palma); Vul-
cano Malvasia Volcanica 2014
(Bodega Vulcano-DO Lanzarote).
Marba Blanco Afrutado 2014 (Bo-
degas Marba-DO Tacoronte-
Acentejo) y Locartas Rosado 2014
(Bodega Hnos. Mesa-DO Valle de
Gitimar), conlamedallade plata.
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financiamosen
mejores condiciones
por domiciliar tu PAC

Porgue en BBVA gueremaos ayzidarte a llevar tu negocio mas alla, ahora, al domiciliar tu PAC™,
podrds acceder a Ia financiacion gque necesites en condiciones excepcionales.

Y si lo haces antes del 31 de mayo, liévate este Set de Campo de regalo®,
Si. Esto es otra manera de entender el negocio égrarlo.

Acércate a una Oficina BBVA y deja que nuestros
Gestores expertos te lo demuestren.

adelante.

(1) Bonificacin O, SO%mCuﬂﬁadeﬂédmwmﬂarwaPACm importe superior a 2 500€ Oferta véiia hasta el 31/05/2015. Financiacian sujeta a aprobacdn previa por parte de BEVA.
(2) Promocian valida para Peninsula. Baleares, Canarias, Ceuta y Melilla hasta el 31 de mayo de 2015, Haaaagotaradsmvas{dsw()um La entrega del Set de Campo tendrd la consideracién fiscal del rendimiento
mmlmwawq&awaammmnﬁmdﬂmmhm



ﬂ Miércoles 22 de abril de 2015

Esencial para el sector. El acceso al agua se ha convertido en los Gltimos tiempos en

suplemento

uno de los factores determinantes de la productividad de la agricultura en toda Espafia

El agua

B, A 7 Las Pauseas 0 Gasn Caverin

7] agua es un elemento esencial
Epaz'a la vida, necesario en dife-
rentes procesos de preduccion
y una parte esencial de los ecosiste-
mas para mantener su funciona-
miento y capacidad de provisién de
servicios en la economia a largo pla-
zo. Por ello, 1a gestién del agua debe
ser uno de los ejes centrales de cual-
quier estrategia de desarrollo, de ca-
ra a mantener el equilibrio territo-
rial, yunfactora tener en cuentapa-
ragarantizarelbienestar.

Asi también lo establece la Di-
rectiva Marco del Agua, qué intro-
dujo, entre otros, dos enfoques fun-
damentales en la politica de aguas
de la Unién Europea: uno medio-
ambiental, en el que se propone al-
canzar el buen estado de las masas
de agua y prevenir el deterioro adi-
cional de las mismas, y otro de ges-
tidn, donde se promueve el usp sos-
tenibledelagua.

La caracterizacién econémica
delosusosdelaguahasidosiempre
uno de los ejes principales de estu-
dio, ya que el agua de calidad es un
recurso escaso y crecientemente
amenazado, lo que exige-medidas
urgentes que aseguren su “buenes-
tado” para 2015.

Eluso del agua es ineficiente, in-
sostenible e incompatible conlos ob-
jetivos de sostenibilidad ambiental.
Dentro de todos los usos del agua,
destaca el destinado a la agricultu-
ra, donde Espafia y, en particular, el
arco mediterraneo, cuentan con
unas condiciones especialmente fa-
vorables para el desarrollo de la
agriculturacompetitiva.

ACCESO COMPLICADO. Sin embar-
go, estas ventajas se ven limitadas
por la oferta natural de agua (régi-
men mediterrdneo de precipitacio-
nesyconcurrentes estiajes), hacien-
do que el acceso a cantidades sufi-
cientes de agua en el momento ade-
cuadoseacomplicado. Porello,elac-
ceso al agua es el factor determinan-
te:de la productividad de la agricul-
turaen toda Espafia, donde los bene-

Alimento vital para la tierra

ficios econémicos por hectirea de
regadio multiplican alos del secano
por 4,4. En Espafia, una hectarea
promedio de secano deja un Margen
Brutode428eurosmientras gueuna
de regadio permite obtener 1.867 eu-
rosenpromedio.

Las diferencias econémicas tan
elevadas entre los diferentes tipos
de cultivo hacen que en alguncs te-
rritorios la infraestructura de riego
se convierta en la condicion necesa-
riaparalaexpansiondelaactividad
sin reducir los margenes de benefi-
cios. En otros casos, el regadio es al-
go consustancial de una estructura
agraria consolidada como ocurre,
por ejemplo, con las comarcas delle-
vante, con una elevada especializa-
cionencitricosy hortalizas.

Asi, el uso del agua en Ja agricul-
tura crece mds rapido en las zonas
de mas bajarentabilidad, tendiendo
a concentrarse los cultivos en zonas
de mayor escasez hidrica, ya que de
no existir facilidades de riego, los
margenesderendimientosesituari-
an entre los 300 €/ha y los 800 €/ha,
muy por debajo de los valores supe-
riores a los 1.800 euros que consi-

Por zonas, £/ uso del agua en fa agricultura crece mds rdpido en los zonas de mds baja rentabifidod.

guen las mismas hectdreas, produc-
tivas de la region, en regadio. Dicho
de ofro modo, en las zonas menos
productivaslos margenes de benefi-
cio son mayores utilizando regadio
que en las zonas més productivas,
donde ese margen disminuye y, en
comparacion, noestanrentable.
Anteestasituacion, esimportan-
te mejorarla productividad y la efi-
cienciaenel usodel aguaparapoder

Productividad. Es importante mejoror lo eficiencio en el uso del aguo.

garantizar la sostenibilidad del sis-
tema, manteniendo precios y costes
asumibles, recuperando las fuentes

de agua y mejorando la resiliencia

frente a situaciones de sequiayala
mayor incertidumbre asociada al
cambio climatico. Ademads, es im-
portante ser conscientes de gue

existe un limite natural al uso efi- -

ciente de los recursos hidricos, que
nodebe ser superado.

SUS USOS
ENLA
AGRICULTURA

Los cultivos
necesarios para
nuestra dieta media
conllevan el
consumo de mas de
Sm3/dia y haitante:
un 60% por los
cultivos de secano, y
un 40% por los
regadios.

En Espania, se riegan
3,7 millones de
hectdreas, un 18%
de la superficie
cultivada. Utilizan
23.000 hm3/afio, un
77% del total de los
usos consuntivos del
agua, generando una
presion excesiva
sobre los recursos
hidricos, siendo
responsables de que
muchas masas de
agua no puedan
alcanzar el buen
estado en el
Horizonte 2015, tal
como obliga la
Directiva Marco de
Agua.

En la tltima década
se han modernizado
un tercio de
nuestros regadios,
con el objetivo
principal de ahorrar
agua. Existen dudas
sobre la eficiencia de

" estas politicas en la

disminucién de la
presién sobre los
recursos hidricos,

_puesto que en

muchas zonas han
aumentado las
superficies
dedicadas al regadio.
La agricultura
espafiola tiene
condicionado su
futuro a la reforma
de la Politica Agraria
Comiin 2014-2020,
que impulsari una
praduccion-
alimentaria viable,
en un marco de
gestién sostenible de
los recursos
naturales y de

.accion por el clima, y

promovera un
desarrollo territorial
equilibrado,

C&AGRISAN

TOMATE CANARIO |
ESPECIALDE @)
AMDEA -

COOPERATIVA AGRICOLA DE SAN NICOLAS DE TOLENTINO
C/ M2 Eugenia Mdrquez Rodriguez, 4-35470 - La Aldea de San Nicolds - Las Palmas
Tfnos.: 928891081/928890955/630074334, FAX. 928891157
Email: coagrisan@coagrisan.com - www.coagrisan.com - www.facebook.com/coagrisan
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DATOS DEL SECTOR

Produccién. En las Islas Canarias, se producen 400

millones de kilos de platanos que ocupan una superficie
- de 10000 hectareas. Es el subsector que més ayudas

recibe. En total, en Canarias hay una superficie de

Desafio:
consolidar

45,000 hectdreas cultivadas.
y mantener gf;;:zg:gﬁ:m Ganado caprino. E| Archipiélago es la tercera
. desde diferentes comunidad auténoma de Espafia en niimero de cabras,

Ias Ventas organizaciones se con un total de 400,000 cabezas. «Se trata de un

da a los productos patrimonio impresionante que evidencia la pujanza de un

e TrabajaioregEn o sl Cararis

n las Isl anarias, en torno a 20,000

REtOS. Los ﬁ;ﬁ?ﬁ‘;ﬁ’ﬁf personas se dedican al sector primario. Su labor
agncultores delas competencia, corresponde con el 1% del Producto Interior Bruto (PIB)

Islas se han fijado -y supone el 6%- 7% de la masa laboral,

como reto cumplir

con la sugerencia de

la FAQO de producir el

50% de los alimentos
_ gue se consumen

en la region

E. Roonleuez / Las Paumas ok G.C.

El sector primarijo delasIs-

Slmplemente
se lleva dentro...
0 no se tiene.

las Canarias se ha esta-
“‘blecido dos retos: por un
lado, consolidar y mantener
las ventas de cara el exterior; y
en segundo lugar, aumentar el
nivel de autoabastecimiento.
Actualmente, en torno al 10%
de lo que se consume en el Ar-
chipiélago se produce enlas Is-
las. «Nuestro desafio, y ala vez
reto, es aumentar ese porcenta-
jen, asegura Rafael Hernandez,
presidente de la Coordinadora
de Agricultores y Ganaderos
de Canarias (COAG). «El de-
partamento de alimentacion
delaFAOQ, deNaciones Unidas,
sugiere que cada region del
mundo produzca el 50% de los
alimentos que consumens, de-
talla Hernandez, «Mas alla de
uha cuestion econémica y so-
cial, es una cuestion estratégi-
can, especifica.
Paralelamente, el portavoz

del sector se ha detenido para g Ser ADN Agro es tener origen Agro.
analizar las dos patas que con- 2 Décadas de experiencia Agro:
fluyen en la renta de los agri- g Investigar, generar y compartir
cultores. Por un lado, existen s el conocimiento Agro.
Iaplayudan, T ones: 3 Fomentar el Cooperativismo.
* donde en muchas ocasiones se ;
centra el debate, «pero yo quie- Estar a pie de campo. A ll.l l_"’do'
ro ir mas all4, ya que tenemos ; Con profeslomles especialistas.
verdaderas dificultades en lo Ofrecer Crédito Agro.
que corresponde con el precio y Medios de pago especializados.
de venta del mercado», apunta Seguros especificos Agro.
elpresidente dela COAG. «I&os Tecnologia de gestién agmaimem_
precios que tenemos hoy endia 5
en algunas hortalizas son los Y Pmmgver eventos y jonadas Agro.
mismos que hace 20 afios» indi- Gestion de Ayudas Agro.
ca Hernandez y argumenta co- Internacionalizacion Agro.
mo ejemplo, «hace afios, de ca-
da euro que pagaba el consumi-
dor per un producto, a{agricul- gg mmmm

tor le llegaban 50 céntimos.
Ahora, de cada euro lellegan 20
6 30 céntimos. Es una de las li-
neas que consideramos muy

interesantes». :
En cuanto al volumen de su- ‘g cai amar Canal' las

perficie de _x:ultivo de agricul- cajarural
tura ecoldgica de las Islas Ca- 5

narias, cabe destacar que ha b -
‘aumentado. «Forma parte de -

nuestrarealidad, ya que se tra- enel thg'c'?g

ta de un sector que funciona Agroalimenl:ario

mucho con la venta directa y
con circuitos cortos de comer-
cializaci6ny, explica.




28l5

Produccion. Actualmente comercializa alrededor de 23000 toneladas de tomates gue son enviadas por barco
a Londres y Rotterdam, ciudades desde donde se distribuye a todos los territorios del continente europeo

Coagrisan, un referente

M.0, / Las PaLtuss e Gaan Caneain

[l a Cooperativa Agricola de
5"," San Nicolas de Tolentino,
. Coagrisan, fue creada en el
afio 1961 por la unién de pequefios
ymedianosagricultores de La Al-
dea de San Nicolas. Actualmente,
la superficie destinada al cultivo
de tomateses de 139 hectéreas. Su
principal actividad esla manipu-
lacién y envasado de productos
hortofruticolas, principalmente
tomates paralaexportacién.
Coagrisan es el principal mo-
torecondmico de La Aldeade San
Nicolas, llegandoaserla primera-
cooperativa exportadora por vo-
lumen de tomate en la provincia
de Las Palmas. Actualmente co-
mercializa alrededor de 23.000 to-
neladas de tomates, que son en-
viadas por barco aLondres y Rot-
terdam, ciudades desde donde se

distribuye a todo el continente
europeo. En la campaia
1995/1996 comienzan a experi-
mentarencultivoshidropénicos.

Desde 1997, la cooperativa se
acreditd por Aenor (Asociacién
Espafiola de Normalizacién y
Certificacién) en el cumplimien-
todediferentes normativas de ca-
lidad, poseyendd enlaactualidad
las certificaciones de calidad Glo-
balgap, BRC y Froduccién Inte-
gradadeCanarias.

Desde la campafia 2000/2001
Coagrisan, en su apuesta por la
calidad, innovacion y profesiona-
lizacién, melanta nuevos siste-
mas de culu_vo ynuevas técnicas
culturales: se tiende a modificar
las densidades de plantacién se-
gun las condiciones y necesida-
des; se realiza entutorado en des-
cuelgue tipo holandés; utiliza-
cion de nuevos sustratos; poda de

ramilletes; técnica de injerto en
plantulas; control integrado de
plagas; investigaciones I+D+i,
aplicando diferentes sistemas de
hidroponia con recirculacién de
agua, etcétera.

En julio del afio 2014, Coagri-
san diversifica -su produccién,
apostando por el cultivo de plata-
nos ecoldgicos, con intencion de
exportarlos hacia la Espana pe-
ninsular y el resto de Europa, co-
mo alternativa complementaria,
social y econdmica al producto
principal (el tomate).

Resultado de su continuo es- -

fuerzo diario es el reciente reco-
nocimiento de quedar entre los
tres mejores proveedores mun-
diales de frutas y hortalizas del
grupo noruego BAMA, que es la
empresa comercializadora mas
importante de Noruega en el sec-
toragroalimentario.

La Aldea. Lo superficie destinada of cultivo de tomates es de 139 hectdreds.

Experiencia. Sus mas de 15 afios de trayectoria avalan su capacidad técnica y profesional en asesoramiento,
ingenieria y formacion a empresas y entidades privadas y. pﬂblicas relacionadas con la agronomia

Agrmslas asesoramientos
agronomicos canarios

0. / Las Pauwus oz Gran Cauana

/. sesoramientos Agrondmi-
]f |\ cos Canarios SLP, Agrois-
+.. " las, nace como empresa de
apoyo y servicio para el sector
agricola. En este sentido, realiza
servicios de asesoramiento, inge-
nieria y formacion a los sectores
agricola, ganadero, jardineria y
viverismo, proporcionando solu-
ciones efectivas a empresas y en-
tidades publicas y privadas rela-
cionadasconlaagronomia. Sus15
arios de trayectoria avalan su ca-
pacidad técnicay profesional.

La compafiia cuenta con un
importante equipo multidiscipli-
nar de profesionales para aseso-
rar, proyectar y formaren el cam-
po de la agronomia, y mantiene

contactos e intercambios de in-
formacidn con empresas y enti-
dades piiblicas y privadas nacio-
nales con lo ha logrado alcanzar
una madurez empresarial y pro-

fesional dando un éptimo servi-

ciodeasesoramiento. !
Desde el afio 2012, obtiene las
certificaciones de calidad ISO
8001 e ISO 14001, lo que garantiza
el centroly calidad de todas nues-
trasaccionesformativas.
En cuanto a ingenieria, el

equipo de profesionales que for-

man su plantilla realiza antepro-
yectos, proyectos, direcciones de
obra, informes periciales, valora-
ciones, mediciones, coordinacio-
nes de seguridad y salud, tasacio-
nes,implantacioén de normativas,
ingenieria rural, estudios de im-

pacto ecoldgico y ambiental, le-
vantamientos topograficos, y
cualquier otro trabajo de gabine-
terelacionadocon laagronomia.

. ASESORAMIENTO. Agroislas se

ha convertido en la primera em-
presa del Archipiélago Canario
en ser inscrita en el Registro de
Entidades de Servicio de Aseso-
ramiento a las explotaciones
agrarias dela Consejeria de Agri-
cultura, Ganaderia y Pesca del
Gobiernode Canarias.

Eneste apartado, presta servi-
cios de asesoramiento agrendmi-
coaempresasdelos sectoresagri-
cola, ganadero, jardineria y vive-
rismo, apoyindolas en todas las
declsmnes a tomar en cuanto a

tratamientos fitosanitarios, pla-

& 3 »
Apayo. Agroisias hace un sequimiento continuo'a los cuftivos de sus clientes.

nes de abonado, riegos y dotacio-
nes hidricas, control de labores y
practicas culturales, y demas de-
cisionestécnicasaadoptar.

La empresa realiza un segui-
miento periddico alos cultivos de
sus clientes, llevando a cabo to-
das las recomendaciones que se-

an necesarias en las siguientes
materias: tratamientos fitosani-
tarios; control integrado, biologi-

- co; planes de abonados; riegos y

dotaciones hibridas; control de
labores y précticas culturales;
précticas culturales; y demas de-
cisionestécxﬂmaadoptar.

agroislas

Lomo La Plana, 12 Local 8

Asesoramientos Agrondmicos Canarios S.LP.

7 Palmas, Las Palmas de Gran Canaria

\wsm‘unwnln In"cmuli.l ¥ Imm.umu
para la Agric ullul.l 3 ldl(llll(‘ll 1




Innovando. lLa co

suplemento

mpania agricola americana, presente en el Archipiélago desde hace casi una década,
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oftece una gran variedad de productos que brindan opciones nuevas y mas.saludables a los consumidores

Monsanto se afianza en Canarias
Especialistas en semillas horticolas

DIVISION DE

HORTICOLAS

La division de
Horticolas de
Monsanto se ha
centrado enla

innovacion, a fin de:

mejorar la calidad y

la productividad de

las hortalizas. La
compaiiia esta
desarrollando
productos que
brindaran opciones
nuevas y mas
saludables a los
consumidores.
Monsanto invierte
en investigacion y
desarrollo y utiliza
las dltimas
tecnologfas no sélo
para proporcionar
los mejores
productos al
consumidor, sino
para proporcionar
cosechas y valora
sus clientes.

La division de
Horticolas de
Monsanto esta
representada por
diversas marcas,
como Seminis y De
Ruiter, Seeds,
ademas de otras
sefias regionales.

WG,/ Lis Phws 0 6.,

onsanto es una comparia
m agricola de nivel mundial,
cuya promesa es ofrecer
una excelente calidad de semilla,

con gran resistencia a enfermeda-

~ desyaltosnivelesde produccion.

Presente hace casi una década
en el Archipiélago Canario, su ofer-
tasedisiribuye entre las marcas De
Ruiter, representada por los injer-
tosdetomate, y Seminis, donde con-
solida su liderado en ventas de se-

Punteros. Lo multinacional destaca en Canarias por la venta de semills de gron calidad de tomotes,

millas de tomate, pepino, calabacin,
pimiento, puerroomelén.

De Ruiter aterrizd enlasIslas co-
mo pionera en la utilizacién de in-
Jertos en cultivoshorticolas comoel
tomate, para dar soluciones al va-
riable clima insular. Multifort, Ma-
xifort y Beaufort y 1a nueva incor-
poracion, DRO141TX, son nombres
largamente conocidos por todos los
productores como garantia de me-
jorasensusresultados.

La marca Seminis, por su parte,
abarca un amplio niimero de culti- *

vos diferentes, destacando el del to-
mate, donde propone una extensa
gamade productos ganadores.

Asi, el segmento canariolo lidera
con sus variedades Boludo, Doroty y
Mariana, Para ensalada destacan

las variedades Trinity y Birloque,

Roque y 5V7841TH, mientras que en
cherry sobresalenel Perlytay Santa-
west, que suponen unaapuestasegu-
ra por su sabor y conservacion para
losmercadosmas exigentes.
Lagrannovedad de Seminis pro-
viene este afo del pimiento, con el

pepinos, cafabacin o pimientos, en otros.

SV0522PH. Esta variedad lamuyo
juega en primera, pues tres cuartas
partes de su alta produccion se con-

" centra en frutos uniformes de pri-

mera calidad. Ademas, este gana-
dor asegura un excelente comporta-
mientofrenteal cracking.

Gracias a sus productos innova-

dores y el asesoramiento de Julidn
de Santiago, responsable comercial
de Monsanto en Canarias, l1a empre-

" saauguraunalargay fructifera pre-

sencia en las Islas, donde mantiene
suliderazgoanotrasatio.

C/ Cruz del Ovejero, 138

- Las Palmas de Gran Canaria
tel. contacto. 928 673 992
mail. Julian.desantiago@monsanto.com

Delegacion Canarlas

Tamaraceite

Roque

gran tamano, produccion y dureza

i

Seminis.

grow forward
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Recuperacion. Una mejora en los ayudas de las distintas instituciones serf printordial para que el cultivo de la papa se incremente.

La papa canaria

Una apuesta muy necesaria

Mas ayudas. Las [slas necesitan un mayor ntimero de subvenciones por parte de las
distintas instituciones para hacer gue la produccién local de este tubérculo sea competitiva

AM. / Las Pauwas o Gran Caneaia

[ cultivo de la papa se ha
| “convertido en una imagen
[ “wiprimordial en las Islas Ca-
narias desde el siglo XVI, cuando
este tubérculo llegé al Archipié-

lago proveniente de Ameérica.

Desde ese instanteforma parte de
su paisaje y de la dieta de sus ha-
bitantes. :

LasIslas fueron uno delos pri-
meros lugares del Viejo Conti-
nente donde se cultivé este pro-
ductoagricolayporellotuvouna
especialimportanciaenlaexpan-
sién de las papas por el resto de
paises, ya que se convirtié en un
puente perfecto con el continente
americano. 3

El consumidor islefio siempre
ha preferido las papas locales por
su gran calidad pero los costes de
produccién hacen que hasta Ca-

narias lleguen variedades desde -

distintos lugares a un precio infe-
riory eso es un gran handicap pa-

ra el agricultor local, que, por -

_ ejemplo, tienequelucharconelal-
to precio del agua a la hora/de re-
gar sus terrenos. Esta circunstan-
cia ha propiciado que con el paso
de los afos se hayan perdido mu-
chas hectdreas para la produc-
cion, pues se haciamuy complica-
do poder competir ante los gran-
des productores. En los tltimos
afios, y debido a que la crisis ha
propiciadoelretornode genteala
agricultura, parece que estasitua-
cidnestdvariandoy pocoapocose

van destinando més espacio a la

produccion dela papa. A pesar de
ello, las Islas aiin son muy depen-
dientes delexterior.

Lo extrario es que se si amplia-
ran el nimero de hectareas desti-
nadas a este cultivo, el agricultor
podriaser capaz deautoabastecer-
se e incluso, en el periodo inver-
nal, importar, debido a las condi-
ciones climatologicasqueexisten.

El canario desde la llegada de
esteproductoalasIslas se habus-
cado la vida para en sus distintas

Preciada. Con un precio competitivo, el consurmidor local optaria por un mayor consumo de la papa canaria.

variantes de territorio poder sa-
caradelante este cultivo y apesar
dequelacalidaddelastierrasola
climatologia de una u otra isla
son muy diferentes, entodasellas
se ha logrado producir una papa
decalidad.

Lasdistintas institucioneshan
apostado por intentar incentivar
1a produccién de papas en Cana-
rias, perolas ayudas a los agricul-
tores atin son escasas y, por ello,
seria primordial ampliar las sub-

venciones para asi lograr amino-
rar los costes y poder ser mas com-
petitivos tanto en los cultivos de
‘secanocomoenlosderegadio.

Hace unos afios, la siembra y
la recoleccion era un aconteci-
miento de gran carga social, pues
enambas actividades se unianfa-
milias y vecinos. En la actuali-
dad, y debidoalaintroduccion de
lamaquinaria moderna, sobreto-
do en'las grandes extensiones, es-
tosehaperdido.

ENTRE ENERO
Y JULIO .

Normalmente en el
Archipiélago hay una
siembra en enero y una
recoleccion en junio o julio,
que es la denominacda papa
temprana o veranera. En
esta etapa se centra la
mayor produccién de papas
antiguas, se siembrala

. mayor cantidad y se

obtienen fos mejores
rendimientos, Las papas
negras y negras yema de
huevo necesitan estar en la
tierra unos cuatro meses.
Por otra parte, las bonitas,
azucenas, colorada de baga
0 moruna precisan mas de
cinco meses y medio.

La siembra que se ¥
despliega en los meses de
junio, julio, agosto o
septiembrey que tiene su
recoleccion en diciembre
se denominada tardia,
agostera o invernera. La
misma se cultiva
principalmente en tierras
altas y frescas, asf como en
zonas bajas o costeras de
tradicion arraigada. La
productividad debido a la
climatologfa es mas baja.
El objetivo es conservar la
semilla para una nueva
siembra a principios del
siguiente afio.

También hay agricultores
que se decantan por
acometer una siembra en
octubre y noviembre para
conseguir |a recoleccion en
enero y febreroo entre
marzo'y abril.

Los agricultores que no -
tienen problemas de
regadio ajustan sus
producciones segin sus
criterios de rentabilidad y
por ello buscan producir en
los meses que mas salida y
a mejor precio pueden
tener sus recolecciones.
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En aumento. La evolumon del sector agrario ecologlco en Ias Islas Canarlas muestra una tendenua de
crecimiento continuado desde el afio 2010, superando las 6. OOO hectareas de superficie cultivada

La-agricultura ecoldgica
se afianza en las Islas

D. 0./ Lns Prunins o Gran Canamia

/1 aevolucién del sector agra-
| | rioecoldgico enlas Islas Ca-
/."inarias muestra una tenden-
cia de crecimiento continuado
desdeelafio2010. Asi, eneltltimo
bienio se han registrado un total
de 152 nuevos operadores inscri-
tos, alcanzado en el pasado 2014
las 6.271 hectareas de superficie
decultivoecoldgico.

Segun datos del Registro de
Operadores de Produccién Ecolé-
gica (ROPE) correspondientes al
periodo 20122014, Tenerife sigue
siendolaislaqueexperimentaun
mayor incremento, con la incor-
poracion de 52 nuevos operado-

res; en segundo lugar se sitfia La
Palma (+41), seguida de Gran Ca-
naria{+38} y Lanzarote (+21). Es-
te auge contrasta con una ligera
pérdida de operadores registrada
en Fuerteventura (-2) y en E1 Hie-
rro(-9).

“La pérdida de operadores en
El Hierro corresponde a produc-
tores ganaderos: dos anos conse-
cutivos de sequia afectd directa-
mente a la produccion de pastos,
que es el principal recurso ali-
menticio en la ganaderia ecol6gi-
ca de herbivoros; y de forrajes,
cultivo fundamentalmente de se-
cano”, explican fuentesdela Con-
sejeria de Agricultura, Ganade-
ria, Pesca y Aguas del Gobierno

deCanarias.

~ Teniendo en cuenta el tipc de
operador, se constata que a nivel
global el sector productive sigue
siendo el mayoritario con 942
operadoresinscritos. Enrelacion
ala distribucién por islas, Tene-

rife, La Palma y Gran Canaria .

son las que presentan un mayor
namero de operadores de todas
las categorias, destacando Tene-
rife con el 39% de los operadores,
e137% delos productores, el 33%
delos elaboradoresy el60% delos
comercializadores registrados
enCanarias.

AUMENTO DEL CULTIVO DE PLA-
TANO. En cuanto alasuperficiede

cultivo, en datos absolutos se ha
producido un incremento de la
superficie destinada a agricultu-
ra ecologica al pasar de 5.951,43
haen2012alas6.271,35 haen2014.

_ Atendiendo al tipo de cultivo, el

Auge. £l sector agrario ecoldgico en Canarios se afianza afio tras ario.

incremento de superficie corres-
ponde principalmente al cultivo
del platano y de aguacate en La
Palma, del cultivo de 1a vid en

-Lanzarote, y de hortalizas en las

islasde Tenerife y Gran Canaria.

Con solera. En la actualidad, la bodega elabora ocho tibos diferentes de vinos. A la linea Clésica (blanco,
rosado y tinto) se ha sumado ahora la Premium, que ofrece disfrutar de nuevos vinos en edicion limitada

Bodega Las Tirajanas,
un viaje al corazon
de Gran Canaria

M. AL ] Las Prusias oe Gran Canaria

:{r@ odegaLasTirajanas, ubica-
- = daen San Bartolomé de Ti-
‘" rajana, es una sociedad for-
‘mada por 16 socios que han conti-
nuado con una tradicién vitivini-
cola, apostando por un proyecto
querecuperaloscultivosylospai-
sajes del pasado y que cosecha a
cosecha va consolidando unos vi-
nos que nos hacen viajar hacia el
corazonde Gran Canaria.

Los vifiedos estan situados en
distintas zonas delalslay se con-
centran en dos dreas: La Caldera
de Tirajana, donde se cultivan la

mayoria delas variedades de uva
blanca, y 1as Medianias, donde se

-producelauvatinta.

En la actualidad, la bodega
elabora ocho tipos diferentes de
vinos. A la linea Clasica Las Ti-
rajanas (blanco, rosado y tinto)
se ha sumado ahora lalinea Pre-
mium, que ofrece disfrutar de
nuevos vinos en edicion limita-
da, con las variedades canarias
mas emblematicas, como Mal-
vasia Volcénica y Verijadiegoy
con elaboraciones especiales,
como su vino Malvasia volcani-
ca fermentado en barrica de Ro-
ble Frances.

La variedad de uva Malvasia
esla que hadado nombre alos vi-
nos canarios a lo largo de los si-
glos. Eran los llamados Canary
Wines. Son vinos elaborados con
una gran calidad y dotados de un
caractertnico.

Bodega Las Tirajanas elabora
unalinea de vinos exclusivos con
la Malvasia que cultivan en sus
vifiedos de La Caldera de Tiraja-
na. Aqui, la uva esta bendecida
con un microclima Gnico y unos

— ey

e
‘Gran ubicacidn. Panordmica de'la Bodega Las I'rwci'nas, en e! mumcrp.-a surefio de San Bartolomé de Tirajana.

suelos volcanicos basalticos que
le suman delicadeza y eleganciaa
lasapreciadas cualidades de estos
vinosgrancanarios.

Hoy endia, elamante del buen
vino puede disfrutar de un Mal-

vasia de Bodega Las Tirajanasen-

muchos restaurantes dela tierra;
una experiencia que se converti-
ra enunabuena eleccion para ce-
lebrar con placer esos momentos
agradablesdelavida.

Ademas, la bodega esta abier-

taalpublicotodoslosdiasdelase-
mana. Quienlo desee podra reali-
zar una visita a la misma, donde
seleofrecelaposibilidad deaden-
trarse en la viticultura de la Isla,
conocer la elaboracién de los vi-

‘nos y disfrutar, ademas, de bue-

nos momentos con una copa de
MalvasiaLas Tirajanas.

Muy recomendable reservar
la visita guiada con degustacién,
donde se acompafan los vinos
conproductos gourmetdelazona.

-
]
-

Venga a conocernos. En el corazén de la
Caldera Volecdnica Las Tirajanas y.a

25 km. del Oasls de Maspalomas;

PREVIA RESERVA

1 Las Lagunas, ain

®

LAS TIRAJANAS

Disﬁuia de una experiencia (inica,

il

Una experiencia volcénica

BODEGAS LAS TIRAJANAS
San Badolomé de Tirajana  Tell: 628 216 663

de 10000 1400 4
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Consolidados: Con presencia en todo el Archlplelago su papel como dmamlzador del sector ganadero
es la prueba de que en las Islas se puede potenciar un sector privado innovador e mdependlente

Grupo Capisa_

‘Un proyecto regional parala ganaderla canaria

M, A. / Las PaLmas De Gran CANARIA

[l Grupo Caplsa consolida

% su actividad como un pro-
I wsyecto regional para la ga-
naderia canaria. Con presencia
en todo el Archipiélago a través
de sus once empresas industria-
les y agropecuarias, su papel co-
mo dinamizador del sector ga-
naderoeslapruebadequeenlas
Islas se puede potenciar un sec-
tor privado innovador e inde-
pendiente.

La labor principal de Grupo
Capisa consiste en la  importa-
cién dematerias primas como ce-
reales, harina de soja, legumino-
sas o forrajes en rama, bien para
comercializarlas o bien fabricar
piensos y otros alimentos desti-
nados a animales de produccién
¥ mascotas. Para ello dispone de
laboratorios y un plantel de ex-
pertos veterinarios y nutrologos,
con sus propias formulaciones
adaptadas a las caracteristicas
delacabanialocal.

Para su director general, Sa-
muel Marrero, «nuestro reto es
interpretar las necesidades del
campo y darle soporte industrial
ycomercial. Eseeselmandatode
nuestros accionistas y en gran
medida el espiritu de las empre-
sasque componen el Grupo».

Convertido en el primer/gru-
po por volumen e implantacion
territorial dedicado a la alimen-
tacion animal en Canarias, Gru-
po Capisa ha comenzado un pro-
ceso de diversificacion hacia la
actividad agroalimentaria para
el consumo humano.

Ha puesto en marcha y mo-
dernizado varias granjas de por-
cino, caprino, avicultura de
puesta y vacuno, siendo actual-
mente un importante productor
de carne y huevos, que suminis-
tra a las principales distribuido-
ras implantadas en Canarias.
Asimismo, cuenta con empresas
transformadoras de harinas y
dos plantas industriales en las

Islas que producen harinas dela
maxima calidad.

DEDICADOS AL SECTOR. Este es-
fuerzo de crecimiento ha sido po-
sible gracias a una apuesta porla
concentracién y racionalizacién
de esfuerzos, hasta ahora disper-
§0S en compaiiias que, pese a te-
ner un accionariado comtn, ope-
raban de forma totalmente inde-
pendiente. Manteniendo ese espi-
ritu de independencia y compe-
tencia, sehan estructuradorecur-
508 y procesos para lograr mejor
eficiencia. Otro punto fuerte de
Grupo Capisa es su capacidad de
suministro continuado, asi como
laestabilidad de precios que seob-
tiene con politicas de costes unifi-
cadas, lo que se traduce en impor-
tantes ventajas para los ganade-
rosyparael consumidor final.
ParaMarrero «noha sido facil
abrirmos camino en un mundodo-
minado por grandes empresas in-
ternacionalesynacionales. Junto
a esto -dijo-, nos enfrentabamos a
comercializar en un territorio
fragmentado ¥ con un sector que
necesita mucha ayuda. Creo -se-
fial6-/que nosotros hemos contri-
bmdo con lo‘que hemos podido:

xima cai;(iadry creando puestos
detrabagoenlas[slas conunavo-
cacion claramente regional. He-
mos tardado mediosigloen alcan-
zareste posicionamienton.

Desde la fundacién de la em-
presa matriz del Grupo hace ya
51 anos, la 1dea principal de los
pequerios empresarios canarios
qué pusieron en marcha Capisa
fue, principalmente, impulsar el
crecimiento del sector ganadero,
ofreciendo piensos canarios a
mejor precio que los que hasta el
momentose importaban.,

Una vez conseguido ese obje-
tivo, el planteamiento fue siem-
pre la cesion de conocimiento
que acumulaba el equipotécnico
de laempresaalos propios gana-
deros. Se pensé que, si la activi-

Compromise, Somuel Marrero, director general def Grupo Capisa.

Responsabilidad con Canarias

B Junto a la politica de cesién de conocimientos y
formacién continua’por parte de los técnicos y
veterinarios de Grupo Capisa a los ganaderos de las
Islas, la progresion y consolidacién del Grupo ha
motivado que sus accionistas hayan dado impulso a
un proyecto de Responsabilidad Empresarial, «con
la intencién de devolver a la sociedad canariar -en
palabras de Marrero- una parte importante del
fruto obtenido con el trabajo de la empresa. Con
este motivo, desde la creacion de Grupo Capisa, la
Compafifa cuenta con un Programa de
Respensabilidad Social Corporativa, con
cantribuciones en el campo de la salud, la educacién

'y la asistencia social.

En este sentido, se han firmado acuerdos de

colaboracién con Radio Ecca, para contribuir a la
financiacion de sus proyectos educativos. Asimismo,
se colabora con la fundacién Yrichen, que trabajan
en el ambito de las drogodependencias y la
insercidn social. En el &mbito de la asistencia social
basica, también se colabora con la Federacién
Espariola de Bancos de Alimentos y con el proyecto
Barrios Orquestados.

Para el director general del Grupe, Samuel Marrero,
«estos son pequefios pasos. Siempre pensamos gue
deberfamos hacer mas y, en ello estamos, porque
nuestre compromiso con la sociedad canaria, desde
una perspectiva integral, esta claro. Intentaremos
plasmarlo de la mejor manera posible en el futuro,
porque siempre hay mucho por hacer».

dad se modernizaba y crecia, en
pura légica, tendrian gue mejo-
rarlas expectativas industriales
queledabansoporte.

Sin embargo, las profundas
transformaciones econdmicas
de las altimas décadas -con la

pérdida de peso del Sector Pri-
mario en el PIB-y lafuerte buro-

_cratizacion de la actividad, han

frenado en gran medida el objeti-
vo principal de la ganaderia ca-
naria y su sector industrial, que
no es otro que obtener las mejo-

res cotas de autoabastecimiento
por calidad, precio y volumen de
produccién, Las trabas al desa-
rrollo ganadero siguen siendo
unagran asignatura pendiente y
uno de los caballos de batalla de
GrupoCapisa.
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